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Seo wgryza sie w social

Serwisy spotecznosciowe oraz mikroblogi na dobre zakotwiczyly sie juz w
wirtualnym swiecie. W branzy SEO pojawia sie coraz wiecej dyskusji na temat tego,
w jaki spos6b moga one wplynac na standardy dzialania marketingu w
wyszukiwarkach. Fakty méwia bowiem same za siebie. Konkurenci Google inicjuja
integracje z social media a sam gigant wyszukiwania rowniez nie pozostaje obojetny
wobec ich ogromnego potencjatu.

Jeszcze do niedawna pojawiato sie wiele opinii, iz media spotecznosciowe nie wptyng w zaden
sposdb na dziatania zwigzane z marketingiem w wyszukiwarkach. Ich dynamiczny rozwdj, a
takze niezwykle szybko wrastajaca liczba uzytkownikéw przekroczyty jednak najsmielsze
oczekiwania. Zdaniem niektorych ekspertéow juz teraz sg one czescig wyszukiwania. Wiele
testowanych i wprowadzanych do wyszukiwarek nowosci ma zwigzek witasnie z mediami
spotecznosciowymi.

Spoteczenstwo zmienia przyzwyczajenia

Trudno zanegowac fakt, iz serwisy spotecznosciowe oraz mikroblogi pojawity sie w momencie,
kiedy spoteczenstwo w coraz wiekszym stopniu zaczeto odczuwac¢ zmeczenie tradycyjnymi
srodkami przekazu reklamowego, ktére czesto postrzegane sg wrecz jako ,natarczywe”. Juz
wczesniej mozliwosci samodzielnego pozyskiwania informacji o produktach i ustugach w
Internecie cieszyty sie sporym zainteresowaniem. Konsumenci przegladali strony producentéw,
czytali informacje na portalach branzowych oraz blogach. Media spotecznosciowe wprowadzity
jednak prawdziwg rewolucje. Pozwolity bowiem na utozsamianie sie z dang markg poprzez
otwartg dyskusje, a przede wszystkim poprzez zabawe. Pojawienie sie narzedzi Web 2.0 z
pewnoscig przyczynito sie do tego, iz spoteczenstwo zmienito swoje przyzwyczajenia zwigzane
Z poruszaniem sie w sieci, w tym rowniez korzystaniem z wyszukiwarki. Obecnie coraz czesciej
Internauci swoje zapytania wprowadzane do wyszukiwarki redagujq tak, jak gdyby zadawali je
~Zywej” osobie. Stali sie oni takze bardziej szczegdtowi i wymagajacy. W zwigzku z czym
pozycjonerzy zmuszeni sg dobiera¢ frazy o coraz wezszym zakresie semantycznym nie tylko ze
wzgledu na rosnacq konkurencje.



Content jeszcze wazniejszy

Jedng ze ztotych zasad marketingu oraz dziatan zwigzanych z kreowaniem wizerunku jest, aby
by¢ tam gdzie przebywajg nasi potencjalni odbiorcy. Wiekszos¢ spoteczenstwa pozyskuje swojg
wiedze w Internecie wobec czego prawidtowo prowadzone dziatania ePR zyskujg coraz wieksza
wage. Jednoczesnie dzieki generowanemu poprzez nie contentowi stanowig silne wsparcie dla
pozycjonowania. W wielu prognozach dotyczacych przysztosci dziatan SEO przypuszcza sie, iz
juz niebawem najlepsza dla nich strategig bedzie content marketing, ktory okaze sie
wazniejszy niz zalecenia techniczne. Juz w chwili obecnej pozycjonerzy coraz czesciej
pozyskuja linki z roznego rodzaju serwiséw branzowych, blogéow czy for internetowych.
Jednoczesnie w samych serwisach spotecznosciowych generowana jest na niespotykang dotad
skale ilo$¢ contentu. Najwieksi giganci wyszukiwania juz w chwili obecnej testujg mozliwosci
jego wykorzystania. Jak podaje w swoim najnowszym raporcie znana firma badawcza
MarketingSherpa wiekszos¢ pracownikédw amerykanskich agencji seo uwaza, ze w przysziosci
najmocniej dotknie ich personalizacja wyszukiwania. Drugg innowacjg najprawdopodobniej
bedzie real time search czyli przeszukiwanie mikroblogdw.

Wyscig po social

Do tej pory najwieksi gracze na rynku wyszukiwania ze spokojem obserwowali rozwdj mediow
spotecznosciowych. Obecnie sytuacja ta ulegta zmianie. Jako pierwszy ,,zmowe milczenia”
przerwat Microsoft wprowadzajac facebookowe ,lajki” do algorytmu Bing. Wyszukiwarka
zaczeta korzystac z facebookowej funkcji Instant Personalization, ktora umozliwia zewnetrznym
serwisom pobieranie z Facebooka danych jego uzytkownikow. Dzieki temu bedzie ona
uwzgledniata wyniki ,zalajkowane” przez facebookowych znajomych. Majq sie one wyswietlac¢
nad zwyktymi wynikami wyszukiwania z dopiskiem ,Liked by your Friends”. Niewiele p6zniej
rowniez Google rozpoczeto testowanie w swojej wyszukiwarce kilku nowych funkcjonalnosci
zwigzanych z serwisami spotecznosciowymi. Dzieki nim w Google pojawity sie min. informacje
o tym ile razy dany link byt udostepniany, a takze ile mozna znalez¢ artykutdw na podobny
temat. W wyszukiwarce pojawit sie rowniez pasek aktualizacji, na ktorym wyswietlana jest
liczba statuséw w serwisach spotecznosciowych dotyczacych danego tematu. Jedna z
najwiekszych testowanych przez Google nowosci jest wyswietlanie rekomendacji z Facebooka.
Najwazniejszg roznicg miedzy rekomendacjami wyswietlanymi przez Google a
zaimplementowanymi niedawno w Bing jest, ze Bing pokazuje wytacznie te od facebookowych
znajomych. Tymczasem Google pokazuje komentarze i linki pochodzace od wszystkich
uzytkownikow sieci spotecznosciowych. Dodatkowo Google testuje rowniez tzw. ,Recent
Updates” czyli ramke, ktéra pokazuje najnowsze aktualizacje tematow pojawiajacych sie w
mediach spotecznosciowych. Co wiecej, gigant wyszukiwania rozpoczat réwniez testy funkcji
spinajgcej konta z Twittera z Google News.

Internet to zdecydowanie najszybciej zmieniajace sie medium. Aby moc prowadzi¢ efektywne
dziatania z zakresu marketingu w sieci z pewnoscig nalezy na biezgco Sledzi¢ pojawiajace sie
tutaj nowosci. Z pewnoscig nie wszystkie z nich majg rownie istotne znaczenie dla branzy
SEO/SEM. Pracownicy amerykanskich agencji SEO w raporcie MarketingSherpa przyznajag, iz
nadal dla kazdej kampanii pozycjonowania najwazniejsze jest state badanie stéw kluczowych,
a takze link building, optymalizacja stron oraz title tagéw. Dziataniom z zakresu social media
przypisujg oni mniejsze znaczenie. Zmiany w Bing i Google wyraznie wskazuja jednakze na to,
iz najwieksi gracze na rynku wyszukiwania coraz powazniej traktujg potencjat social media.
Moga one wiec nabra¢ wiekszego znaczenia dla rozwoju SEO w przyszitosci.
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Informacje o firmie Silence!

Silence! juz od 2005 znajduje sie w gronie firm zajmujgcych sie profesjonalng reklamag w
wyszukiwarkach internetowych. Laczac rzetelng wiedze merytoryczng oraz wieloletnie
doswiadczenie z sukcesem realizuje kampanie pozycjonowania oraz PPC. Wychodzac naprzeciw
potrzebom swoich klientéw Silence! oferuje réwniez ustugi z zakresu copywritingu oraz ePR.

Specjalisci Silence! sg jednoczesnie prelegentami na wielu konferencjach branzowych tj.
SilesiaSEM czy Akademia Dla Przedsiebiorczych. Firma moze pochwali¢ sie takze wieloma
artykutami zwigzanymi z tematykg marketingu i PR-u w wyszukiwarkach.
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