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Reklamy AdWords - czego nie wiedzg o nich przedsiebiorcy

Mozliwos¢ dokltadnego targetowania, uruchomienia w kazdej chwili, a przede
wszystkim szybkiego zaistnienia w wyszukiwarce Google - to jedne z
najwazniejszych opcji, ktére cenimy sobie w reklamach AdWords. Produkt ten
systematycznie wzbogacany jest jednak o nowe funkcjonalnosci, ktéore warto
wykorzystywac dla wspierania rozwoju swojego biznesu.

Reklamy sponsorowane AdWords przez wiele 0sob postrzegane sg jako ustuga dziatajgca na
prostych zasadach i przynoszaca konkretne korzysci. To ostatnie najczesciej zyskuja jednak
wyltacznie reklamodawcy, ktérzy patrza szerzej na mozliwosci reklam AdWords, korzystajg z
nich swiadomie i w sposdb profesjonalny, nie pomijajac przy tym ich nowych funkcjonalnosci.

Obecnie Google chetnie rozdaje kupony na darmowg kampanie Google Adwords, dzieki czemu
coraz wiecej witascicieli firm korzysta z tego rodzaju promocji. Nie znajac mozliwosci tego
narzedzia czesto nie sg oni jednak w stanie efektywnie wykorzystac takiego bonusu. Wielu
przedsiebiorcow decydujacych sie na uzycie reklam AdWords rejestruje sie w programie Google
AdWords, a nastepnie wprowadza liste stéw kluczowych, przygotowuje tres¢ reklam i
obserwuje kampanie. Nierzadko po kilku dniach, kiedy konczy sie budzet z kuponu, éw
przedsiebiorca dostrzega w statystykach stron delikatny wzrost odwiedzalnosci. Nie przektada
sie ona jednak na sprzedaz. Wiekszos$¢ osdb nie zdaje sobie bowiem sprawy, iz budujac nawet
najprostszg kampanie AdWords mozna sporo zaoszczedzi¢ poprzez odpowiednig konfiguracje
stow kluczowych, przygotowanie tresci reklam oraz dobdr odpowiedniej strony docelowej.
Dzieki takim zabiegom kampania nie tylko jest skuteczniejsza, ale réwniez budzet powinien
wystarczy¢ na dtuzszy okres czasu. Poza powyzszg metodg Google Adwords proponuje rowniez
inne sposoby na to, aby zacheci¢ internaute do klikniecia w nasza reklame i przejscia na
docelowg strone. Przy odpowiednich zabiegach istnieje nawet mozliwos¢ zdobycia klikniecia "za
darmo".

Integracja AdWords z mapami Google

Od pewnego czasu przy tworzeniu kampanii AdWords istnieje mozliwo$¢ dodania rozszerzenia
lokalizacji, wskutek czego pod naszg reklamg w wynikach wyszukiwania pojawi sie adres
naszej firmy. W przypadku kiedy znajdzie sie ona na najwyzszych pozycjach (nad naturalnymi
wynikami wyszukiwania) mamy szanse pokazania mapy wskazujacej miejsce, gdzie dokfadnie
miesci sie nasza firma wraz z numerem telefonu. Klikniecie internauty w mape nie generuje
dodatkowych kosztow. Warto zwréci¢ uwage na fakt, iz samo pojawienie sie adresu pod nasza
reklama bardziej wyrdznia jg na tle konkurencji, przez co wzrasta prawdopodobienstwo, iz



wiecej osob kliknie w takg reklame. Niedawno Google wprowadzito w tym zakresie kolejng
zmiane. W niektérych przypadkach obok naszej reklamy pojawia sie niebieski "balonik" oraz
mapka z prawej strony, na ktorej zaznaczony jest adres naszej firmy. Aby dodac¢ takie
rozszerzenie warto zarejestrowac naszg strone w Miejscach Google, dzieki czemu wizytéwka
naszej firmy bedzie mogta pojawiac sie rowniez w wynikach naturalnych. W przypadku gdy nie
mamy dodanej wizytowki w Miejscach Google mozemy wprowadzi¢ éw wpis ,recznie” z
poziomu Google Adwords.

Wyzsza pozycja — wiecej mozliwosci

Dodatkowg mozliwos¢ sktonienia internauty do klikniecia w naszg reklame stanowig tzw. "Linki
witryn". Funkcja ta pozwala dodac kilka odnos$nikow do podstron promowanej przez nas strony.
Pojawiajg sie one tuz pod naszag reklama. Niestety uruchamia sie ona tylko w przypadkach,
kiedy nasza reklama znajduje sie na najwyzszych pozycjach. Co wiecej, musi ona posiadac¢
wysoki wskaznik jakos$ci. Powinna ona réwniez odpowiada¢ tematowi zapytania. Linki witryny
najczesciej pojawiaja sie dla zapytania zwigqzanego z nazwa firmy. Funkcje taka mozna
wykorzystaé gtownie do promocji naszych podstron np. okreslonych produktow lub tez ustug.
Dzieki temu internauta z poziomu wyszukiwarki moze wybrac interesujacg go ustuge i od razu
przej$¢ na podstrone dedykowang tej ustudze lub tez produktowi. Linki witryn dodaje sie
poprzez "Rozszerzenia" kampanii. Proces ten jest prosty i intuicyjny. Dodatkowo mamy
mozliwo$¢ obserwowania ilosci wyswietlen takich linkow oraz ilosci klikniec.

Google Instant pomaga

Niedawno wprowadzona przez Google funkcjonalno$¢ jaka jest Google Instant
zrewolucjonizowata korzystanie z tej wyszukiwarki. Dzieki niej Google pokazuje wyniki
wyszukiwania juz w trakcie wpisywania frazy. W przypadku fraz wielowyrazowych przy
wpisywaniu kazdego wyrazu internauta ma mozliwos¢ obejrzenia wynikéw oraz reklam dla
poszczegdlnych stéw zanim jeszcze wpisze cate zapytanie. Funkcjonalnos¢ dla oséb
zarzadzajacych kampaniami AdWords stwarza nowe mozliwosci walki o klikniecie. Przy budowie
kampanii nie powinno sie przede wszystkim zapomniec o frazach krétkich: jedno-
dwuwyrazowych, dzieki ktdrym mozemy zainteresowad internaute naszg reklamg zanim
jeszcze wpisze catos$¢ zapytania. Oczywiscie nie nalezy tu réwniez zapomniec o przygotowaniu
odpowiedniej tresci reklamy, ktora zacheci do klikniecia.

AdWords to nie tylko linki

Przedsiebiorcy decydujacy sie na promocje za pomocg Google AdWords powinni wiedzie¢, iz
narzedzie to nie ogranicza sie wyfgcznie do linkdw sponsorowanych. Google AdWords pozwala
rowniez na umiejscowienie naszej reklamy w sieci partnerskiej, czyli na stronach
internetowych, na ktérych wtasciciele umiescili odpowiedni kod pozwalajacy programowi
Google Adwords na wyswietlanie reklam. Rozliczenie odbywa sie tutaj rowniez na zasadzie
kosztédw za klikniecie. Same reklamy rzadzg sie jednak nieco innymi prawami. W przypadku
gdy internauta poszukuje jakies$ informacji w wyszukiwarce Google mozna przypuszczac, iz jest
on otwarty na klikniecie w reklame. Natomiast reklamy znajdujgce sie na stronach
internetowych w pewien sposdéb muszg przeszkodzi¢ internaucie w czytaniu czy przegladaniu
strony i zacheci¢ go do klikniecia. Google Adwords daje mozliwos¢ tworzenia reklam
tekstowych, graficznych oraz video. Reklamy w sieci partnerskiej w gtdwnej mierze petnig role
wizerunkowg. Mamy tu mozliwo$¢ pokazania naszej oferty bardzo szerokiemu gronu
internautéw, réwniez nie zainteresowanych wstepnie naszym produktem. Google Adwords w
ramach budowania reklam graficznych oferuje narzedzia, za pomoca ktérych mozemy tworzy¢
reklamy bez pomocy grafika oraz bez znajomosci programdw graficznych. Za pomoca tego
narzedzia wybieramy gotowy szablon reklam, przygotowujemy tres¢, ustalamy czcionki i po
kilku kliknieciach nasza reklama jest gotowa. Niestety musimy jednak wzig¢ pod uwage fakt, iz
narzedzie to dostepne jest rowniez dla konkurencji, wskutek czego moze ona przygotowac
reklamy podobne wizualnie do naszych. Celem umieszczenia reklamy video musimy wykonac
film we wtasnym zakresie. W tym wypadku nalezy pamietaé rowniez o tym, ze ptaci sie dopiero
za przejscie z tej reklamy na naszag strone. Same odtworzenie filmu przez internaute jest
darmowe.



Poprzez odpowiedni projekt graficzny reklam nasza marka moze zaistnie¢ w $wiadomosci
internautéw czesciowo bezptatnie (oczywiscie do momentu, az taki internauta nie kliknie w
reklame). Z drugiej strony reklama ta niesie ze sobg ogromne niebezpieczenstwo szybkiego
~Wyklikania” budzetu. Samo kierowanie reklam mozemy wykonac¢ na dwa sposoby.
Bezposrednio wybieramy strony, na ktérych nasza reklama ma sie pojawi¢ lub wybieramy
stowa kluczowe, dla ktérych nasza reklama jest odpowiednia i system automatycznie rozmiesci
ja kontekstowo. Celem wydania pieniedzy na reklamy w sieci partnerskiej w sposob rozsadny
sugerujemy aby skorzystac¢ z pierwszej metody i selektywnie wybierac strony internetowe, na
ktorych chcielibySmy aby nasza reklama sie pokazata.

Google Adwords to narzedzie proste w obstudze, pozwalajace na szybkie zaistnienie jednostki
w wyszukiwarce Google, czy tez nawet na konkretnych stronach internetowych. Wykorzystujac
owo rozwigzanie do promocji naszej firmy warto doktadnie poznac jego mozliwosci. Pozwoli
nam to bowiem nie tylko na wprowadzenie oszczednosci oraz systematyczng kontrole budzetu.
Wiedze ma temat funkcjonalnosci Google AdWords mozemy wykorzystaé rowniez do
testowania réznych wariantow rozszerzenia reklam oraz docierania z naszg promocjg do
nowych miejsc.
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Informacje o firmie Silence!

Silence! juz od 2005 znajduje sie w gronie firm zajmujacych sie profesjonalng reklamg w
wyszukiwarkach internetowych. taczac rzetelng wiedze merytoryczng oraz wieloletnie
doswiadczenie z sukcesem realizuje kampanie pozycjonowania oraz PPC. Wychodzac naprzeciw
potrzebom swoich klientow Silence! oferuje rowniez ustugi z zakresu copywritingu oraz ePR.
Specjalisci Silence! sg jednoczesnie prelegentami na wielu konferencjach branzowych tj.
SilesiaSEM czy Akademia Dla Przedsiebiorczych. Firma moze pochwali¢ sie takze wieloma
artykutami zwigzanymi z tematyka marketingu i PR-u w wyszukiwarkach.

Wiecej informacji: www.silence.pl
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